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o Manifesto
Proposito

01.
Posicionamento

0 posicionamento de marca representa 0 espaco que Personalidade

gqueremos conquistar na mente e no coragao das pessoas. Principios de entrega
Ele valoriza o que somos e fortalece o que queremaos ser. i

E uma ferramenta muito Util para todos que trabalham Beneficios

com a gestao da marca Germed.

GUIA DA MARCA - GERMED



SUMARIO

1.0

MANIFESTO

GUIA DA MARCA - GERMED

01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE 03. IDENTIDADE

VERBAL VISUAL
L

Cuidar da nossa saude e essencial.

Pena que da tanto trabalho!

Parece que nada facilita: medicamentos com nomes complicados
e letras miudas demais, um monte de informacao que a gente
nao entende, opg¢Oes tao parecidas que e dificil escolher...

0s Genéricos ja melhoraram muita coisa na nossa vida,

mas acreditamos que ainda tem muito mais para fazer.

Aqui, a gente pensa diferente e faz as coisas funcionarem.
Sabemos que para cuidar das pessoas € preciso estar
presente com prontidao e disponibilidade.

Onde tem Germed tem mais do que Genéricos de qualidade.
Tem gente que olha para o0 que as pessoas precisam

e também tem processos mais ageis e eficientes.

04. TANGIBILIZACOES
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1.0

MANIFESTO

E sabe por que fazemos isso?

Porque a gente acredita que viver bem tem que ser
descomplicado. Somos um laboratorio de gente apaixonada
pelo que faz, e que tem o compromisso de simplificar o cuidado
com a saude de cada vez mais pessoas.

Germed. Cuida e descomplica.

GUIA DA MARCA - GERMED
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Descomplicar o cuidado das pessoas com a saude.
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Descomplicar o cuidado das pessoas com a saude.
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3.0

VALORES

Crencas que guiam 0s
comportamentos internos
e externos da marca

GUIA DA MARCA - GERMED

Cuidado sem
complicacoes

Para nos, o cuidado com a saude
é essencial e precisa caber no nosso
dia a dia.

Acreditamos que viver bem é viver
de forma leve e descomplicada.
Somos motivados pelo desafio de

levar isso para cada vez mais pessoas.

Parcerias
efetivas

Acreditamos que verdadeiros
parceiros sao agueles que promovem
grandes mudancas na vida

das pessoas.

Nos inspiramos por atitudes
proativas e somos comprometidos
em ajudar os outros.

01. POSICIONAMENTO

Integridade do
comeco ao fim

Para nods, nao existe jeito certo de
fazer a coisa errada. Aqui prezamos
pela ética, respeito e transparéncia
em tudo o que fazemos e em todas as
nossas relacoes.

Sabemos que com essa atitude
chegaremos mais longe e melhor.

02. IDENTIDADE 03. IDENTIDADE
VERBAL VISUAL

Compromisso com
um mundo saudavel

Somos apaixonados pelo que fazemos
e temos orgulho de cuidar da saude
das pessoas e do mundo.

Trabalhamos lado a lado com a ciéncia
de forma rigorosa e dedicada, para
impactar positivamente a sociedade
a0 Nosso redor.

04. TANGIBILIZACOES
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PERSONALIDADE

Caracteristicas que guiam
as expressoes da marca

Criativa

Tracos de Simples

personalidade

Caracteristicas que guiam as
expressoes de marca.

Proativa

Competente

GUIA DA MARCA - GERMED
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PRINCIPIOS DE ENTREGA

Diretrizes que norteiam
a experiéncia da marca

v/ Relacionamento proximo: dialogo aberto e constante com clientes, farmacéuticos e balconistas;

v~ User centric: interag0es e interfaces de produtos e servicos orientados a uma melhor experiéncia do consumidor;

v~ Parcerias: aliancas que contribuam para expandir, melhorar ou simplificar a experiéncia de cuidados com a saude;

v/ Experiéncia figital : integracao da comunicacao entre canais e meios para enriquecer e continuar a experiencia do consumidor;

v~ Agenda de ESG: iniciativas permanentes de reducao de impacto ambiental e contribuicao social.

GUIA DA MARCA - GERMED

04. TANGIBILIZACOES
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6.0

“Ter genérico da Germed
na farmacia é essencial.”

“Tem um genérico Germed
para tudo o que eu preciso.”

“Uma empresa que joga junto,
ndo deixa a gente na mado.”

“Uma empresa que faz
coisas bem pensadas.”

“A Germed facilita
0 meu trabalho.”

“Com a Germed fica
mais facil cuidar da saude.”
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tl)zc'lentidade Verbal

Da mesma forma que nao ha duas pessoas idénticas
no universo, toda marca expressa caracteristicas proprias.

Na comunicagao com seu publico, ela tem a oportunidade de
transmitir seus valores, sua personalidade, seu posicionamento.

Para fazer isso de maneira efetiva € importante que ela
se comunique de forma consistente.

01

POSICIONAMENTO

02. IDENTIDADE 03. IDENTIDADE

VERBAL VISUAL
[

e Diretrizes gerais
Tagline
ORE NGO
Léxico

04. TANGIBILIZACOES

15



1.0

0 nome é o carro-chefe da marca,
mas nao é tudo. VEm sempre
acompanhado de outros elementos
que expandem seu significado

e direcionam sua interpretacao.

Originalmente apenas Germed, o nome da marca remete a Genéricos
e a medicina (“0 Genérico do Médico”), fazendo uma associacao
simples com sua oferta de produtos e area de atuacao.

Com a expansao do negocio, tornou-se uma referéncia nacional

em farmacéutica, adicionando Pharma no nome. Esse complemento
ajuda a definir o segmento da marca e reforca a sua trajetoria

de crescimento, mas pode trazer mais excesso de formalidade

e distanciamento no discurso.



1.0

0 nome é o carro-chefe da marca,
mas nao é tudo. VEm sempre
acompanhado de outros elementos
que expandem seu significado

e direcionam sua interpretacao.

Preferencial - Germed

Na maioria dos casos, a versao original do nome € a melhor
maneira de se referir ao laboratorio em textos orais ou escritos.
Essa forma sintética carrega significados bastante positivos,
além de sugerir mais proximidade e agilidade.

Restrito - Germed Pharma

Usamos a forma completa do nome apenas nos momentos em
que nossa marca aparece em ambientes de maior formalidade ou
quando sua atuacao ndo esta explicita para o publico pelo contexto.
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DIRETRIZES GERAIS

Nome

G de Generico

GUIA DA MARCA - GERMED 18
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2.0 ]

TAGLINE

Como usar a tagline?

Na maioria dos casos, acompanha — —

 logomarca, mas também pode st c uida e descombplica
usado de forma independente em certos a
contextos onde a presenca da marca esta

explicita (como site, laboratdrios, etc.)

Enfatiza o propdsito da marca e estabelece uma
associacao direta com seu segmento em uma
frase objetiva que traz ideias complementares.

Sugere a expansao do territdrio de atuacao da marca,
podendo abranger novas formas de cuidado.

O que e tagline?

Uma sentenca breve e impactante que

é reproduzida sempre da mesma maneira
na comunicagdo da marca.

Ajuda a delimitar sua atuagao e descrever
seu diferencial, crenca, forma de agir ou
encarar o mundo. Também conhecida
como “assinatura de marca”.

GUIA DA MARCA - GERMED 19



3.0

Especialista em Genericos
Saude bem pensada
Pro que der e vier




3.1

Especialista em Genericos

e “SO0 quem é focado em Genéricos pode
simplificar as coisas de verdade para vocé.”

e “Germed sempre foi totalmente dedicada
a Genericos”

e “Ahistdria da Germed caminha junto com
a evolugao dos Genericos no Brasil.”
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EIXOS TEMATICOS

Como usar os eixos tematicos?

Nossos 3 eixos tematicos podem ser usados

livremente, mas priorizando sempre um por vez.

Estao sintetizados em articulagdes verbais
breves que abrangem um conceito mais amplo.

Nao precisam ser reproduzidas sempre da

mesma maneira e servem como inspiracao
para desenvolver os materiais.

GUIA DA MARCA - GERMED

A funcao principal deste eixo tematico
é ressaltar o compromisso, as ideias

e acoes praticas da Germed para
descomplicar os cuidados com a saude
(desde ideias simples até grandes
inovacoes).

Isso inclui também facilitar o acesso a
informac0Oes de saude e bem-estar,
traduzir conteudos da medicina para
uma linguagem comum e apontar vias
simples para ter mais conhecimento do
assunto.

01. POSICIONAMENTO

Exemplos de comunicacgao

02.

IDENTIDADE
VERBAL

03.

IDENTIDADE
VISUAL

04. TANGIBILIZACOES
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EIXOS TEMATICOS

Como usar os eixos tematicos?

Nossos 3 eixos tematicos podem ser usados

livremente, mas priorizando sempre um por vez.

Estao sintetizados em articulagdes verbais
breves que abrangem um conceito mais amplo.

Nao precisam ser reproduzidas sempre da

mesma maneira e servem como inspiracao
para desenvolver os materiais.

GUIA DA MARCA - GERMED

O papel deste eixo tematico é
evidenciar a prontidao, disponibilidade
e proximidade presentes no jeito

da Germed ser e atuar. O olhar atento
que a marca tem para as necessidades
das pessoas (farmacéuticos,
balconistas, donos de farmacia,
fornecedores e clientes), sempre.

Destacar a variedade e a amplitude
do portfolio, e tambem a presenca da
Germed em milhares de farmacias,
no pais e fora dele.

01. POSICIONAMENTO

Exemplos de comunicacgao

02.

IDENTIDADE
VERBAL

03.

IDENTIDADE
VISUAL

04. TANGIBILIZACOES
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LEXICO
Substantivos

Damos preferéncia para substantivos
que explicitam os diferenciais

da nossa marca e mostram a
importancia das rela¢des humanas
em tudo o que a gente faz.

O que é o léxico da marca?

A escolha certa das palavras pode gerar
boas oportunidades de fortalecer o
discurso do escritorio.

Reunimos exemplos de expressoes que
tém tudo a ver com a gente em nuvens
de palavras*

Assim, temos uma visualizacao facil dos
conceitos mais relevantes para nos que
inspira uma criagdo mais rapida

e gssertiva

GUIA DA MARCA - GERMED

Genericos

Parceria ciénca

Simplicidade

Tecnologia

Bem-estar
Proatividade Qualidade

Confianca

Saude

01. POSICIONAMENTO

Pess0as

Relacionamento

Medicamentos FOCO Respeito

Proximidade

02. IDENTIDADE

VERBAL

03. IDENTIDADE
VISUAL

04. TANGIBILIZACOES
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LEXICO

Verbos

Damos preferéncia para verbos
que refletem uma agao concreta e
eficiente, assim como a disposicao
para aprender uns com os outros
e se aprimorar sempre.

0 que é o lexico da marca?

A escolha certa das palavras pode gerar
boas oportunidades de fortalecer o
discurso do escritorio.

Reunimos exemplos de expressoes que
tém tudo a ver com a gente em nuvens
de palavras*

Assim, temos uma visualizacao facil dos
conceitos mais relevantes para nos que
inspira uma criacdo mais rapida

e assertiva

GUIA DA MARCA - GERMED

01. POSICIONAMENTO

. Dialogar
Solucionar s

Dedicar VIver -
Impactar Ajudar

Realizar Acreditar

Descomplicar

Amar Experimentar
Transformar

Cuidar

02. IDENTIDADE

VERBAL

03. IDENTIDADE
VISUAL

04. TANGIBILIZACOES
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LEXICO
Adjetivos

Damos preferéncia para adjetivos
que reforcam a presenca humana e a
qualidade das relagbes para qualificar
nosso escritorio, nossa equipe

e nossa forma de trabalhar.

0 que é o lexico da marca?

A escolha certa das palavras pode gerar
boas oportunidades de fortalecer o
discurso do escritorio.

Reunimos exemplos de expressoes que
tém tudo a ver com a gente em nuvens
de palavras*

Assim, temos uma visualizacao facil dos
conceitos mais relevantes para nos que
inspira uma criacdo mais rapida

e assertiva

GUIA DA MARCA - GERMED

01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE

VERBAL
L

Comprometida
Eficiente

Acessivel criativa

Competente

VerdadeiraEfEt'Va Propositiva Diferente

Eica Anaixonada

Transparente . )
Agil " Atenciosa

Ativa

03. IDENTIDADE 04. TANGIBILIZACOES
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LExico Descomplicar
Visualizacdo completa Transformar Dedicar Sal'lde

verdadeira Experimentar
Criativa  Cujdar ™™

Objetiva . . '
idstica - Respeito Parceria RealIZar

Medicamentos EfiClente Transparente Pessoas
Bem-estar Efetiva Acreditar Viver Ativa

proximidade Relacionamento " amar

99 Tecnologia  Etica Comprometida
Qualidade Impactar  Proatividade P

Ciéncia _, .. Diferente
Aqil Simplicidade Ajudar
9" pialogar Solucionar

Propositiva Genericos  Atenciosa
Competente apaixonada

Acessivel

GUIA DA MARCA - GERMED 27
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(I)zlentidade visual

0 conjunto das caracteristicas estéticas da nossa
marca formam a identidade visual da Germed.

Inclui recursos graficos, fotograficos,
tipograficos, cromaticos e orientacdes de
composicao para materiais digitais e impressos.
Ela ajuda a organizar e trazer personalidade para
N0Ssa comunicagao.

01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE 03. IDENTIDADE

VERBAL VISUAL
[

o | ogomarca
Cores
Tipografia
Simbolo
Iconografia
Estilo fotografico
Composicao

04. TANGIBILIZACOES
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1.0

LOGOMARCA

Construcao do Simbolo

A nova logomarca da Germed herda de sua
versao anterior a referéncia a letra “g”, de
Germed, e acrescenta a ela novos significados.

Ou seja, seu desenho segue refor¢cando o foco
de atuacao do laboratorio, mas ganha novas
camadas de significado que irao expandir a
percepcao e dar longevidade para a marca
nos proximos anos.

A forma da base em formato de comprimido ———  Juntamente com o circulo, representao lado —— 0 circulo menor completa o simbolo
faz referéncia aos medicamentos humano e proximo da Germed formando e representa o desejo de inovagao por meio
0 desenho de uma pessoa de novas ideias

GUIA DA MARCA - GERMED 29
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® Germed

A logomarca da Germed € o principal
elemento visual que identifica @ marca para
0s seus publicos. Por isso, € fundamental
ficar sempre atento as regras propostas
neste guia para garantir a consisténcia

na sua aplicacao.

GUIA DA MARCA - GERMED 30
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LOGOMARCA

Versoes preferenciais

A versao preferencial em positivo deve ser
utilizada somente sobre fundo branco ou
fundos claros em geral que permitam leitura.
As versoes preferenciais devem ser aplicadas
sempre que possivel.

A versao em negativo deve ser utilizada
somente sobre fundo Verde Escuro.

Na composi¢cdao das embalagens a versao utilizada
da logomarca pode ser adaptada para cumprir
limitagdes técnicas de impressao.

‘ Use sempre os originais eletronicos

GUIA DA MARCA - GERMED

01. POSICIONAMENTO 02.

ermed

@ Germed

IDENTIDADE
VERBAL

03.

IDENTIDADE
VISUAL

04. TANGIBILIZACOES

Versao preferencial
em positivo

Versao preferencial
em negativo

31
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LOGOMARCA

Versoes monocromaticas

As versoes monocromaticas da marca ‘
Versao mon mati
devem ser usadas apenas em casos onde - >a0 monocromarica
em positivo

haja limitacOes tecnicas que impossibilitem
a aplicacao das versoes preferenciais.

- em negativo

' Use sempre os originais eletrénicos

GUIA DA MARCA - GERMED 32
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1.2 )

LOGOMARCA

33

Sobre cores da identidade

A logomarca pode ser aplicada sobre
as cores da paleta, desde que obedeca
as escolhas de cores e versoes ao lado.

a Use sempre os originais eletrénicos

GUIA DA MARCA - GERMED
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1.3

LOGOMARCA

Area de seguranca

Para garantir o impacto visual e a legibilidade
da logomarca, é preciso considerar as
especificagcoes apresentadas a sequir.

A proximidade de outros elementos pode
reduzir o impacto visual da marca. Ao aplicar
qualguer uma das versoes, devemos resguardar
uma area de nao interferéncia em torno do
logotipo equivalente, no minimo, a altura

do elemento da base do simbolo - como no
exemplo ao lado. Essa regra vale para qualquer
situacao onde a logomarca apareca junto com
outros elementos visuais, como fotos, textos

e outras logomarcas.

Use sempre 0s originais eletronicos

Na composi¢do das embalagens a margem de
seguranca pode ser utilizada por conta do reduzido
espaco disponivel para acomodar as informacoes.

GUIA DA MARCA - GERMED

01.

POSICIONAMENTO

02.

IDENTIDADE
VERBAL

03. IDENTIDADE
VISUAL

...............

..............

04. TANGIBILIZACOES
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1.3 )

LOGOMARCA

Reducao

A reducao maxima garante a legibilidade da "
logomarca. A medida esta indicada ao lado
para as versoes com e sem tagline.

Germeq

0 Use sempre os originais eletrénicos

GUIA DA MARCA - GERMED 35
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LOGOMARCA

Usos incorretos Q ° 0
o

Para manter a integridade da logomarca, é 2 Germed Germ ed -
necessario evitar algumas praticas, conforme G d
0s exemplos ao lado. erme

Nao alterar a proporg¢ao entre os elementos.

Nao aplicar sem o simbolo em contextos onde o simbolo Nao alterar a posicao dos elementos.
nao esta aplicado.

% % |
¢ Germed e Cerme,y

Nao aplicar sobre fundos que prejudiquem a leitura. Nao distorcer. Nao aplicar rotacionado.

X X X
@ Germed @ermed @ germed

0 Use sempre os originais eletrénicos N3o aplicar em outras cores.

Nao utilizar o simbolo em substituicao da letra G. Nao alterar a caixa da tipografia.

GUIA DA MARCA - GERMED 36
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2.0

CORES

As cores enriquecem nossa personalidade,

podendo ser exploradas em fundos, grafismos,

tipografias e ilustracoes.

0 Verde Escuro e 0 Verde Claro sao as cores
usadas com maior frequéncia em nossa
comunicacao. Quatro cores de apoio dao
mais flexibilidade para nossa identidade:

Branco, Azul, Lilas e Laranja.

As porcentagens indicadas em CMYK

sao validas para impressao quadricromica.
No caso de midias eletronicas, consideramos
as referéncias em RGB. A escala PANTONE®
na versao Coated (C) é referéncia para a
escolha de cores por aproximacao visual.

GUIA DA MARCA - GERMED

VERDE ESCURO

Utilize o Verde Escuro como cor de fundo
ou em titulos e textos sobre fundos em

Verde Claro, Branco, Azul, Lilas ou Laranja.

ROG/5B90
HEX # 004Db5a
C90M50Y45K 40
PANTONE 3165 C

VERDE CLARO

Utilize o Verde Claro como cor de fundo
ou em titulos, textos e grafismos sobre fundos
em Verde Escuro, Branco ou escuros em geral.

R130 G190 B 65
HEX # 82be41

C55M0Y90KO0
PANTONE 369 C

BRANCO

Use em fundos para trazer
mais leveza para as pecas,
ou em textos sobre fundos
coloridos que permitam leitura.

R 255G 255 B 255
HEX # ffffff
COMOYOKO

LILAS

Utilize o Lilas como cor de fundo
ou em grafismos sobre fundos
em Verde Escuro ou Branco.

R180G130B1/0
HEX # b181ab

C35M55Y10KO
PANTONE /439 C

AZUL

Utilize o Azul como cor de fundo
ou em grafismos sobre fundos
em Verde Escuro ou Branco.

R120G170B 200
HEX # /7aac5

C55M20Y15K0
PANTONE 7695 C

LARANJA

Utilize o Laranja como cor de
fundo ou em grafismos sobre
fundos em Verde Escuro

ou Branco.

R 240 G160 B 65
HEX # efa24]
C5M40Y80KO
PANTONE 150 C




SUMARIO

2.1

CORES
Tabela de contraste

A paleta de cores da Germed é bastante
diversificada. Para trazer harmonia aos
materiais e preservar a legibilidade, é
preciso tomar alguns cuidados na hora
de criar combinacoes.

A tabela ao lado mostra como funciona
0 contraste entre as cores da paleta.

Texto Aplicavel para textos
@ Aplicavel para formas

X Nao aplicavel

GUIA DA MARCA - GERMED

01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE 03. IDENTIDADE 04. TANGIBILIZACOES
VERBAL VISUAL
(]
VERDE ESCURO VERDE CLARO AZUL LILAS LARANJA BRANCO PRETO
Texto Texto Texto Texto Texto Texto

X
® X
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2.2

USOS INCORRETOS

Para manter a integridade da identidade,
é necessario evitar algumas praticas,
conforme os exemplos ao lado.

GUIA DA MARCA - GERMED

Nao usar degradés.

Nao utilizar preto como cor de fundo em conjunto com
cores da paleta.

01. POSICIONAMENTO

X

Germed

Nao usar cores que nao fazem parte da paleta.

Nao utilizar combinagdes que nao obedecem a tabela
de contraste.

IDENTIDADE 03. IDENTIDADE 04. TANGIBILIZACOES

VERBAL VISUAL
[

X

Nao colorir o simbolo com mais de uma cor.

X
® Germed

Nao utilizar uma cor para aplicagao do logo.

39
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3.0

TIPOGRAFIA

‘ Para adquirir a familia
tipografica Isotonic, acesse:
www.myfonts.com/fonts/emtype/isotonic

GUIA DA MARCA - GERMED

01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE
VERBAL

A tipografia traz personalidade
para nossos textos. Em titulos
e destaques usamos Isotonic
pesos Medium a Bold.

Para subtitulos, também utilize Isotonic Semibold
ou Bold, em tamanhos menores.

Em textos corridos, prefira Isotonic pesos Light a Medium,
e Semibold ou Bold nos destaques.

03. IDENTIDADE

VISUAL
[

04. TANGIBILIZACOES
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3.0

TIPOGRAFIA
Para sistemas

Para arquivos e documentos que precisam
ser editaveis por terceiros (Word, Power-Point
e Excel) deve-se optar pela fonte Arial Narrow
Bold em titulos e Arial Narrow Regular

em paragrafos.

01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE 03. IDENTIDADE

VERBAL VISUAL
[

Arial Narrow Bold e nossa fonte
para titulos em ferramentas que
nao permitam instalacao de fontes.

Para subtitulos, também utilize Arial Narrow Bold,
em tamanhos menores.

Em textos corridos, prefira Arial Narrow Regular,
e Bold nos destaques.

04. TANGIBILIZACOES
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3.1

TIPOGRAFIA

Tamanho e entrelinha

Escala

Os titulos possuem tamanho de letra
preferencialmente bem maiores que os textos.
Uma boa relacao é deixar o tamanho dos titulos
pelo menos 50% maiores do que os textos.

Alinhamento

Os titulos e textos podem ser alinhados a
esquerda ou centralizados. Paragrafos longos
devem ser alinhados sempre a esquerda.

Hifenizacao
Titulos nunca devem ser hifenizados.

Caixa-alta e baixa
Titulos e paragrafos devem ser
escritos em caixa-alta e baixa.

GUIA DA MARCA - GERMED

Titulo
alinhado

Lupta verumqui restinv enihicatum
ea coresed iaspissi officaest videbit
in cumqguae. Neguam intur modis

que dolorest de persper eperrorum.

Germed

01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE
VERBAL

Titulo
centralizado

Lu pta verumqui restiny
enihicatum ea ccresed
laspi=si officaest videbit in
cumaouae, Mequarm intur,

03.

IDENTIDADE
VISUAL

04. TANGIBILIZACOES
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3.2 )

TIPOGRAFIA

Usos incorretos Ndo escreva frases inteiras em itadlico.

As aplicacOes ao lado mostram os cuidados que
temos que tomar quando o assunto é tipografia.

Nao altere o tamanho da entreletra.

Nao aplique a Isotonic Semibold ou Bold em textos corridos.

EVITE TEXTOS LONGOS EM CAIXA-ALTA.

X
X
X
X
X

Nao utilize fontes que nao fazem parte da identidade visual da marca.
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4.1

SIMBOLO
Icone
0 simbolo da Germed pode ser utilizado
sozinho, sem tipografia, para substituir a
logomarca em determinadas aplicacoes.
Quando utilizado isolado em forma de icone,
como representante da marca, é importante
aplica-lo em locais onde tenha destaque e seja
valorizado, com oportunidade de construcao de
marca, como icone de aplicativo, foto de perfil
para redes sociais.
Versao do simbolo Versdo do simbolo
em positivo em negativo
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4.2

SIMBOLO

Grafismos
Versoes de uso

0 simbolo também pode ser utilizado como
grafismo para enriquecer o universo visual.

Ele pode aparecer completo ou ter seus
elementos utilizados isoladamente.

GUIA DA MARCA - GERMED

01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE 03. IDENTIDADE 04. TANGIBILIZACOES
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‘ Porque a gente
Simplificamos Cuidado sem _ D acredita que viver
0 cuidadgcom complicacdes bem tem que ser

a saude | \ |l descomplicado.

Parcerias
efetivas

Versao 1: Grafismo integral

0 grafismo pode ser utilizado inteiro, em forma de background ou funcionando como base
para textos e fotografias. As fotos podem ser inseridas dentro do simbolo ou vazar entre seus
elementos, criando camadas.

Versao 2: Grafismos derivados
0 elemento de base do simbolo pode ser esticado para servir de fundo para textos.
O circulo pode ser cortado em forma de meia-lua para mascarar fotos ou atuar como grafismo.
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4.3 )

SIMBOLO

Grafismos derivados
Construcao

A versao 2 do grafismo utiliza partes do
simbolo completo: o circulo é cortado ao meio
e transformado em semi-circulo e o elemento
da base pode ser esticado de acordo com a
necessidade para acomodar textos ou imagens.

GUIA DA MARCA - GERMED 47



SUMARIO 01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE 03. IDENTIDADE 04. TANGIBILIZACOES
VERBAL VISUAL

4.4 )

SIMBOLO

Grafismos Integral
Usos incorretos
Para manter a integridade da identidade,

€ necessario evitar algumas praticas,
conforme os exemplos ao lado.

Nao aplicar em propor¢0es que descaracterizem Nao girar o grafismo. Nao utilizar mais de um grafismo na mesma area da peca.
o grafismo.

Nao substituir o grafismo pela letra G para escrever titulos Nao posicionar as fotografias de modo que o formato do Nao utilizar fotografias vazando em proporcoes que
ou frases. grafismo seja alterado. descaracterizem ou dificulte a visualizagao do grafismo.
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4.5 )

SIMBOLO

Grafismos Derivados
Usos incorretos

Para manter a integridade da identidade, -
é necessario evitar algumas praticas, | ESpECIBlISta

conforme os exemplos ao lado. em GenériCOS

Nao aplicar em propor¢0es que descaracterizem Nao girar o grafismo. Nao utilizar o elemento semi-circulo solto, sem que esteja
o grafismo. vazado para as laterais da peca.

Cuidado sem

: = Especialista
complicacoes

em Geneéricos

Nao aplicar mais de um grafismo na mesma area da peca. Nao cortar os elementos de modo que descaracterizem Nao utilizar as duas versdes de grafismo na mesma area
seus formatos. da peca.
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5.0

ICONOGRAFIA

Exemplos

A iconografia da Germed traz uma linguagem
que deriva da logomarca, com formas
preenchidas e angulos geométricos. Os icones
devem sempre ser aplicados com um circulo
ao seu redor.

Existem icones prontos e disponiveis para uso.
Caso seja necessario criar novos desenhos, é
recomendavel sequir as diretrizes abaixo:

1. Os icones mantém um padrao visual sintético
e de facil assimilacao;

2. 0s icones tem terminagdes em formas
geomeétricas e sempre sao preenchidos;

3. Devem utilizar somente 1 cor no circulo
que o destaque do fundo;

4., Estilo flat, sem volumes, sombras
ou detalhes.

Para o desenvolvimento de novos icones,
recomenda-se a biblioteca iconmonstr.com

GUIA DA MARCA - GERMED
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03.
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04. TANGIBILIZACOES

50



SUMARIO 01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE 03. IDENTIDADE 04. TANGIBILIZACOES

VERBAL VISUAL
[

ESTILO FOTOGRAFICO

0 estilo fotografico define critérios e
especificagoes para que as imagens
comuniquem os atributos da marca,
fortalecendo seu universo visual.

As imagens da Germed sao divididas
em 2 estilos: fundos coloridos
e fundos ambientados.

0 As fotografias utilizadas neste guia sao apenas
exemplos de aplicacao. Elas possuem direitos
autorais e nao devem ser utilizadas
em materiais da marca.

1) Fundos coloridos 2) Fundos ambientados
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ESTILO FOTOGRAFICO

Fundos coloridos

1. Asimagens desse estilo retratam pessoas
e elementos que fazem parte do universo
da Germed (medicamentos, funcionarios de
laboratdrio, farmacéuticos, médicos, clientes,
etc) em fundo colorido liso (preferencialmente
em uma das cores da paleta);

2. 0 enquadramento de objetos € livre. No caso
de fotos de pessoas, enquadrar em plano geral
a medio, de forma que as expressoes fiqguem
visiveis;

3. Poses espontaneas, alegres ou satisfeitas,
sempre com aspecto positivo;

4. Luz natural ou que se assemelhe;

5. Retratar diferentes padrdes brasileiros.

0 As fotografias utilizadas neste guia sao apenas
exemplos de aplicacao. Elas possuem direitos
autorais e nao devem ser utilizadas
em materiais da marca.
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ESTILO FOTOGRAFICO

Fundos ambientados

1. Asimagens desse estilo retratam pessoas
que fazem parte do universo da Germed
(funcionarios de laboratdrio, farmacéuticos,
médicos, clientes, etc). 0 ambiente auxilia
a contextualizar o momento da foto.

2. 0enquadramento deve ser em plano geral
a médio, de forma que as expressoes
figuem visiveis;

3. Poses espontaneas, alegres ou satisfeitas,
sempre com aspecto positivo, transmitindo
saude e bem-estar;

4. Luz natural ou que se assemelhe;

5. Retratar diferentes padrdes brasileiros.

0 As fotografias utilizadas neste guia sao apenas
exemplos de aplicacao. Elas possuem direitos
autorais e nao devem ser utilizadas
em materiais da marca.
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COMPOSICAOD

Ao criar uma peca, é importante lembrar

que Nao € necessario usar todos os elementos
em uma unica composicao para que tenhamos
nossa identidade reconhecida. Abaixo,
exemplificamos aplicac0es de nossa
linguagem em diferentes dosagens.

Menos elementos

@ Germed

Simplificamos
0 cuidado
com a saude

Porgue a gente acredita que viver
bem tem que ser descomplicado.

Logomarca Logomarca
Cores institucionais Cores institucionais
Tipografia

GUIA DA MARCA : GERMED

01. POSICIONAMENTO 02. IDENTIDADE 03. IDENTIDADE

VERBAL VISUAL
[

® Germed

Simplificamos o

cuidado com a saude simplificamos
R e 0 cuidado
com a saude

\ Farque a gerbe acradita gue viver
2 Germed hem tem que ser descomplicada,
Logomarca Logomarca
Cores institucionais Cores institucionais
Tipografia Tipografia
Grafismo Grafismo
Fotografia

04. TANGIBILIZACOES

Mais elementos
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04.

T ] I ] I ] o~y
Alguns exemplos de materiais ja desenvolvidos

que podem servir como referéncia para novos.
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